Uchwata nr XI111/180/11
Rady Miejskiej w Gostyniu
z dnia 21 grudnia 2011 .
W sprawie przyjecia ,,Strategii promocji Gostynia na lata 2011-2020”
Na podstawie art. 18 ust. 1 w zwiazku z art. 7 ust. 1 pkt 18 ustawy z dnia 8 marca
1990 r. o samorzadzie gminnym (tekst jednolity Dz. U. z 2001 r. nr 142 poz. 1591 ze

zmianami), Rada Miejska uchwala, co nastepuje:

§1. Przyjmuje si¢ dokument pod nazwa ,,Strategia promocji Gostynia na lata 2011-2020”,

stanowiacy zatacznik do uchwaty.

§2. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Burmistrzowi Gostynia.

§ 3. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjgcia.

Przewodniczacy Rady

[-/ Jerzy Wozniakowski



UZASADNIENIE
do Uchwaty nr X111/180/11
Rady Miejskiej w Gostyniu
z dnia 21 grudnia 2011 r.

w sprawie uchwalenia ,,Strategii promocji Gostynia na lata 2011-2020”

Coraz wigcej polskich miast $wiadomych jest roli, jaka w budowaniu przewagi
konkurencyjnej nad innymi osrodkami miejskimi moze odegra¢ marka. Bez mocnej
I wyraznej marki bardzo trudno przyciagna¢ inwestorow, zacheci¢ do przyjazdu turystow,
wyrobi¢ u dorostych mieszkancéw poczucie satysfakcji, zacheci¢ do powrotu do miasta
mtodych wyksztalconych ludzi. Ten fakt jest oczywisty nie tylko dla najwigkszych osrodkow,
ale rowniez dla coraz wigkszej liczby mniejszych miejscowosci — poréwnywalnych
wielko$cia z Gostyniem, w tym takze potozonych w okolicy.

Budowa marki nie moze si¢ odbywaé¢ w oparciu o pojedyncze albo przypadkowe
dziatania promocyjne. Efekt jest wowczas niewielki i nie gwarantuje trwatosci. Niezbgdne
jest opracowanie strategii dziatan promujacych oraz dostosowanie do niej systemu
komunikowania sig¢ z przez miasto z poszczeg6lnymi grupami odbiorcéw tych dziatan.

Brak dokumentu o charakterze strategicznym w zakresie promocji Gostynia sprawiat,
ze dotychczasowe dzialania na tym polu miaty charakter nieuporzadkowany. Silnym
sprzymierzenhcem w dzialaniach promocyjnych byly i pozostaja aktywne organizacje
pozarzadowe. System ich wspierania umozliwial wprawdzie realizacj¢ z ich udzialem
licznych przedsiewzig¢ o charakterze promocyjnym, jednak nieokre§lenie priorytetow
uniemozliwiato kreowanie wizerunku zgodnie z przyjetym kierunkiem.

Ten dokument ma wypehic¢ t¢ luke. Zawiera on bowiem wytyczne w odniesieniu do
celow 1 koncepcji marki, a takze precyzuje sposoby realizacji zatozen.

Aby unikna¢ subiektywnego postrzegania lokalnej rzeczywistosci przy konstruowaniu
strategii, opracowanie dokumentu powierzono firmie Brand Nature Access Sp. z o.0.
z Warszawy, wylonionej na drodze zapytania ofertowego, po negocjacjach.

W dzialania analityczne i projektowe prowadzone przez tg agencj¢ zaangazowane byly dwa
powotane przez Burmistrza Gostynia zespoty — zadaniowy i projektowy.

Zespot zadaniowy uczestniczyl we wszystkich trzech fazach prowadzonych przez
BNA prac: analitycznej, koncepcyjnej oraz implementacyjnej. W sktad tego zespolu weszta
grupa radnych (cztonkéw Komisji Rozwoju Gospodarczego i Promocji) oraz urzednikow.

Zespot projektowy uczestniczyl natomiast w seriach zaje¢ warsztatowych, begdacych

kluczowa czeécia fazy koncepcyjnej. W sklad zespolu projektowego wchodzily osoby



reprezentujace roézne  Srodowiska — samorzadowe, organizacji pozarzadowych,
przedsigbiorcow.
,,otrategia promocji Gostynia na lata 2011-2020” jest dokumentem o kluczowym znaczeniu
dla budowy pozytywnego wizerunku Gostynia — zaro6wno wewnatrz, jak i na zewnatrz.
Stanowi podstawe do budowania $wiadomosci marki Gostynia i1 dlugofalowego nia
zarzadzania. Realizacja ma umozliwi¢ skuteczne konkurowanie z innymi polskimi,
a zwlaszcza wielkopolskimi miastami, i rywalizacj¢ o zainteresowanie ze strony inwestoréw
oraz turystow, a takze wzrost satysfakcji mieszkancow.

Zakres przewidzianych do realizacji zadan powinien utatwi¢ planowanie

samorzadowych przedsigwzi¢¢ w zakresie promocji w okresie najblizszych 10 lat.

Wobec powyzszego zasadne jest podjecie przedktadanej uchwaty.

Przewodniczacy Rady

[-/ Jerzy Wozniakowski



